Ministerie van Algemene Zaken

Monitor Ontwikkeling Mediagebruik 2021

Welke mediatitels hebben de grootste impact als het gaat om informatie over politiek en beleid?

Top 10 impactscores
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© impact met een halve punt of meer gedaald ten opzichte van 2019

Top 10 mediatitels gebruik % per media waarin men RijRt, luistert en leest

1. NOS Journaal 95% 15% 6% 1. De Stemming van Vullings en van der Wulp
2. RTL Nieuws 95% 12% 7% 1,2%
3.NOS.nl 92% 92% 19% 2. Met het oog op Morgen (NPO Radio 1)
q.NU.nl 93% 93% 16% 1.1%
5. Algemeen Dagblad (AD) 32% 68% 19% 3. NRCVandaag (NRC)
6. Teletekst 70% 4q7% 5% 1 1%
7. Regionaal dagblad 59% 51% 11%
8.EenVandaag 98% 4% 1% ¢ bl sl )
9. Radar 97% 6% 2% 0,8%
10. Nieuwsuur 97% 4% 2% 5. Maarten van Rossem
0,8%

Top 10 mediatitels impactscores per doelgroep

1535 arigen 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
pra ktisch NOS Journaal RTL Nieuws NOS.nl Nu.nl Algemeen QMusic NOSStories Radio 538 RTL Boulevard Hartvan
opgeleid 57 4,2 4,1 2,9 dagblad (AD) 13 13 1,2 1,2 Nederland
1,6 1,1
15-35 jarigen 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
theoretisch NOS Journaal NOS.nl Nu.nl RTL Nieuws Algemeen HetFinancieele  RTLNieuws.nl Volkskrant Beau/ Dit was het
opgeleid 8,4 8,0 6,8 3,4 dagblad (AD) Dagblad (FD) 1,8 1,4 Humberto/Jinek nieuws
2,9 1,9 1,3 1,3
o 1 2 3 q 5 6 7 8 9 10
35-55jarigen
pra ktisch RTL Nieuws NOS Journaal NOS.nl Nu.nl Teletekst RTLNieuws.nl De Telegraaf Algemeen Hartvan Regionaal
opgeleid 10,4 9,5 6,0 5,8 3,9 3,6 2,9 dagblad (AD) Nederland dagblad
2,9 2,8 2,1
3555 jarigen 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
theoretisch NOS Journaal NOS.nl Nu.nl RTLNieuws.nl Volkskrant Teletekst Algemeen Regionaal NPO Radio 1 EenVandaag
opgeleid 13,9 13,5 8,6 5,1 41 3,9 dagblad (AD) dagblad 2,5 25
3,9 3.4
1 2 3 q 5 6 7 8 9 10
55 jaar en ouder NOS Journaal RTL Nieuws Regionaal Teletekst Algemeen NOS.nl EenVandaag Radar Kassa Nieuwsuur
26,9 8,8 dagblad 5,7 dagblad (AD) 5,6 5,6 5,2 4,9 4,8
6,3 5,6

De Monitor Ontwikkeling Mediagebruik (MOM) wordt iedere twee jaar uitgevoerd in opdracht van Dienst Publiek en Communicatie (DPC). Het onderzoek brengt in kaart welke mediatitels de meeste impact
hebben als het gaat om informatie over politiek en overheidsbeleid. Het onderzoek is in 2021 uitgevoerd tussen 22 september en 31 oktober onder een representatieve steekproef van 2.312 Nederlanders
van 15 jaar en ouder. Het volledige rapport is te vinden op www.communicatierijk.nl.



